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A\ Importante Solo puede adjuntar un archivo por mensaje (no mayor a 1 MB).
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Nota: Todos los campos son obligatorios.
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Este es el rabdjo de la capacidad proyectada de un equipo humane y profesional,
que se propuso desde el andlisis critico, la observacion y la investigacion, una visién
compartida de lo que hoy es ka Universidad de Pamplena.
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Bienvenidos a la Audiencia Publica

de Rendicion de Cuentas

Un espacio que propicia la rectoria de la Universidad de

Pamplona, con el fin de visibilizar logros y retos de la actual

administracién; contribuyendo a la transparencia de la

gestion publica paralograr la adopcién de los principios de
eficacia, eficiencia y buen gobierno.
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Formatos Impresos

Formato pregunta presencial

FORMATO PREGUNTA AUDIENICIA PUBLICA VIGENCIA 2015

Fecha:
Nombre: ! |

- ACREDITACION
Estamento: INSTITUCIONAL

Dirigido a:

Pregunta: /I/
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E! Audi: ia Pablica de Rendicién de Cuentas Vigencia 2015 5. ¢Como se entero de la realizacion de la Audiencia Publica?
Universidad de Pamplona
a. Prensa ____
[ Fecha: 120 de marzo de 2016 b. Radio ____
| Nombre: c. Através de un funcionario de la institucion _____
Género: Femenino: Mascuiino: d. Paginaweb ____
|_Correo Electronico: _ e. Redes Sociales
I Grupo de Interés: | Estudiante: Dfe"“" ., Egresado: Jubdado: f. Correo Electrénico
sn genarst g. Invitacion Directa
La Universidad de Pamp d su participacion en la Audiencia 6. ¢Considera necesario que las entidades publicas continden realizando
Publica de Rendicion de Cuentas Vigencia 2015, a continuacion encontrara Audiencias Publicas para el control social de la gestién pablica?
una breve encuesta, que tiene como fin conocer su opinién sobre el proceso y
generar acciones de sostenimiento y mejora para las proximas vigencias. a. Si
b. No

1. Considera usted que la Audiencia Publica se desarrollé de manera:
X . 7. ¢Consulté informacién sobre la gestion de la Universidad de Pamplona
a. Bien Organizada____ antes de la Audiencia Pablica?
b. b. Regularmente Organizada ____

c. Mal Organizada _____ a Si____
b. No___
2. Considera que la informacién suministrada a través de las Si su respuesta fue positiva, ;A través de que medio?:
inter i durante la Audiencia Publica fue:
8. iSe siente satisfecho con la ir ion p en la Audiencia
a. Clara____ Publica de Rendicion de Cuentas?
b. MuyClara
c. Confusa ____ a. Si___
d. Insuficiente _____ b. No____
3. ¢Los temas de la Audiencia Publica fueron discutidos de manera? 9. Por favor califique el proceso de Rendicion de Cuentas de la
Universidad de Pamplona.
a. Profunda ____
b. Superficial ___ Siendo 5 Excelente y 1 Deficiente
4. ;Cumplié la Audiencia Publica con el objetivo de Rendir cuentas? I 5 ” 4 3 | 2 || 1 |
a Si____
b. No_____
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Piezas Publicitarias

Anuncio Rendicion Publicacion informe de gestion

La Universidad de Pamplona, invita a todos los
grupos de interés a participar en el proceso de

Rendicidn de Cuentas

vbgm 2015 El rector de la Universidad de Pamplona Elio Serrano Velasco,

se complace en informar a todos sus grupos de interés que se encuentra
publicado el Informe de Gestién de la vigencia 2015,

) El Rector Elio Daniel Serrano Velasco del cual se rendira cuentas en la audiencia publica el préximo
informa que la Audiencia PUblica se llevara a cabo el 29 de marzo de 2016.
martes 29 de marzo de 2016 Se invita a participar activamente del proceso.
a partir de las 8:00 am :
Teatro Jauregui Ver informe

oy o Ver Resolucién k “"""“m“‘ A
{ @ 12015 & “ UNIVERSIDAD

DE PAMPLONA
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Radicacion Propuestas o Preguntas

,INFORME DE GESTION

RADICA TUS PROPUESTAS 0 PREGUNTAS ,,
J

Temas de Interés

GSOBRE QUE TE QUIERES INFORMAR-EL DIA DE LA
AUDIENCIA PUBLICA DE RENDICION DE CUENTASDE LA

GESTION ADMINISTRATIVA 20157

Estos temas se dardn a conocer el dia de la Audiencia Publica.

ENVIANOS TUS TEMASDEINTERES 101 0

Lugar: Teatro JQuregui
Hora: 8:00 am
Fecha: 29 de marzo de 2016
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Invitacion Agradecimiento
INFURME DE GESTION Rector de la Universidad de Pamplona, Elio Daniel Serrano Velasco
ELIO DAN H , ) VE & ) gradece la participacion activa de todos los grupos de interés en la
TN DR CETE RENDICION DE CUENTAS
" . TEATRO JAUREGUI de su vigencia 2015,
| firn de fcrmar, explica “..l r 3 cone lo do 8:00 AMa12:00 M fortaleciendo los procesos de transparencia.
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Consolidacion de preguntas

El Rector de la Universidad de Pamplona Elio Daniel Serrano Velasco,
se permite informar a todos los grupos de interés que participaron
en el Modulo Web, que se encuentra publicado el consolidado de
las preguntas realizadas durante el proceso de Rendicion de Cuentas
y en la Audiencia Publica el pasado 29 de marzo de 2016.
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Informe de gestion

N

Audiencia Publica

‘\'



