Programa 1: Planeacién Rendicién de Cuentas Vigencia 2014

PLAN DE ACCION PARA LA RENDICION DE CUENTAS VIGENCIA

Proyecto 1: Alistamiento Institucional

LINEA

INICIATIVAS/ACCION RESPONSABLE COLABORADOR INDICADOR L3 SEGUIMIENTO % PPTO AN PG OBSERVACIONES
BASE | 2014 CUMPLIMIENTO EJECUTADO EJECUTADO
1. Actualzar pagina web de rendicion de Oficina de
pag X . -, Comunicadora Social # de pdginas actualizadas 1 1
cuentas con la vigencia 2014 Planeacién
2. Verificar la base de datos
(organizaciones gremiales, académicas,
medios de comunicacion, entidades
estatales, veedurias, organismos de Oficina de . .| #bases de datos organizdas y
: ) L, Comunicadora Social ) 1 1
control, cooperantes internacionales, Planeacion actualizadas
universidades, asociaciones de
profesionales) para enviar informe y
enviar invitacién
Proyecto 2: Elaboracién del Informe de Rendicion de Cuentas
= LINEA | META PPT % PPT!
INICIATIVAS/ACCION RESPONSABLE COLABORADOR INDICADOR SEGUIMIENTO % PPTO ® & ® OBSERVACIONES
BASE 2014 CUMPLIMIENTO EJECUTADO EJECUTADO
1. Determinar mediante acto # Actos administrativos del o 1
administrativo el periodo o vigencia Oficina de . .| periodo o vigencia del informe
) , Comunicadora Social
sobre el cual se presetardn los resultados Planeacion —
) fecha de realizacién de
de la gestion R 20-mar | 20-mar
Audiencia Publica
2. Solicitar informacién de clasificicacion # de reuniones realizadas 12 12
bligatori todos | bles d ficina d
ol |gla oria con to ,OS os responsal es”e Oficina ‘ le Comunicadora Social fecha de entrega de 13-feb | 13-feb
las Lineas Estrategicas del Plan de Accién Planeacion informacion
¥ Plan de Desarrollo # de informes consolidados 1 1
3. Solicitar informacién sobre los temas # de temas recopilados en PQR| 163 175
ue los grupos de interés de la Oficina de
q_ ) 8rup » Comunicadora Social| # de temas recopilados en el
Universidad desean conocer en el Planeacion L 0 10
L correo electrénico
Audiencia Publica - .
# de informes consolidados 1 1
Fecha de publicacién del
4. Publicacion del informe de Rendicién informe 20-feb | 20-feb
de Cuentas y agenda del dia, conel it
ue y ag Oficina de » ) Fecha de publicacién de la 20-feb | 20-feb
propdsito de dar a conocer en forma Planeacién Comunicadora Social agenda del dia
opotuna y comprensible el informe a los # de libros del informe de
grupos de interés Rendicién de Cuentas para la 300 300
Audiencia Publica
Proyecto 3: Estrategia de Comunicacién de Rendicién de Cuentas para la Audiencia Publica
a LINEA | META % PPTO % PPTO
INICIATIVAS/ACCION RESPONSABLE COLABORADOR INDICADOR SEGUIMIENTO ° PPTO y OBSERVACIONES
BASE 2014 CUMPLIMIENTO EJECUTADO EJECUTADO
1. Realizar la estrategia de comunicacion Oficina de . X # de Estrategias de
L -, Comunicadora Social A 1 1
para el proceso de Rendicion de Cuentas Planeacién comunicacion
2. Evaluar la estrategia de comunicacién Oficina de
L, g ., Comunicadora Social| # de cuestionarios aplicados 0 300
de Rendicién de cuentas Planeacion




a LINEA | META % PPTO % PPTO
INICIATIVAS/ACCION RESPONSABLE COLABORADOR INDICADOR SEGUIMIENTO PPTO y OBSERVACIONES
BASE 2014 CUMPLIMIENTO EJECUTADO EJECUTADO
#fde publicaciones r-lznlmedlcs 50 55
virtuales (Banner, Pagina web)
3.P todo el Rendicion d
romover to o.e p.rocelso. endicion X © Oficina de . X # de publicaciones en Redes
Cuentas y la Audiencia Publica presencial L, Comunicadora Social . 50 55
irtual Planeacion sociales
yvirtua # de publicaciones en radio 30 35
# de publicaciones en television 10 15
3. Promocionar la inscripcion y radicion - . .
Oficina de . . |# de comunicados para motivar
de propuestas y/o preguntas a todos los ., Comunicadora Social L 50 55
) . ) K Planeacion la participacion
grupos de interés de la Universidad
4. Distribuir documentos orientadores a Oficina de # de documentos orientadores
organizaciones sociales especializadas .,
L, Planeacion y o . .
sobre el alcance de la rendicién de - A ) campaiia de recordacion + libro +
) o Oficina de Comunicadora Social 2 3
cuentas. ¢Qué es, cuales son los limites y Comunicacion separata
las herramientas que pueden utilizar para Prensa v # de documentos orientadores
el control social? distribuidos
Fecha de publicacién del
5.Publicacién del informe de rendicion de Oficina de informe 20-feb | 20-feb
cuentas y su promocion, con el proposito [  Planeacion y
de dar a conocer en forma oportuna y Oficina de Comunicadora Social|# de pautas para su promocién| 100 120
comprensible, el informe de rendicién de | Comunicaciény
cuentas a los diferentes grupos de interés Prensa # de libros de informe de 300 300
rendicion de cuentas
Oficina de
Planeacién y
6. Convocary promover la audiencia # de publicaciones en los
i ye L v udiend Oficina de Comunicadora Social ‘pu cact L 100 120
publica L medios de comunicacion
Comunicaciény
Prensa
Oficina de
7. Divulgar las actas y la evaluacién de la |  Planeacién y # de publicaciones de las actas 1 1
rendicién de cuentas utilizando los Oficina de Comunicadora Social
medios de comunicacién Comunicacién y # de publicaciones de la 1 1
Prensa evaluacion
Proyecto 4: Logistica de la Audiencia Publica (Pr ial y Virtual)
. LINEA | META PPT % PPT!
INICIATIVAS/ACCION RESPONSABLE COLABORADOR INDICADOR SEGUIMIENTO % PPTO ® & ® OBSERVACIONES
BASE 2014 CUMPLIMIENTO EJECUTADO EJECUTADO
1.El | A inci I fici
aborar(e Fta (,je }nCIO dela Oficina ,"ie Comunicadora Social # de actas de inicio 1 1
Audiencia Publica. Planeacion
2. Identificar y programar el lugar para
llevar a cabo la Audiencia Publica, de facil Oficina de # de lugares requeridos para la .
. ., Comunicadora Social & . q . P 1 1 Teatro Jauregui
acceso, varias entradas y que cuenten Planeacién audiencia publica
con las normas bdsicas de seguridad




a LINEA | META % PPTO % PPTO
INICIATIVAS/ACCION RESPONSABLE COLABORADOR INDICADOR SEGUIMIENTO PPTO y OBSERVACIONES
BASE 2014 CUMPLIMIENTO EJECUTADO EJECUTADO
3. Conflrr_na.ulon de las p.erso.nas que Oficina .dle Comunicadora Social #de aS|stent,es.a la audiencia 532 600
asistiran a la Audiencia Planeacion publica
5. Establecer las necesidades para el
desarrollo de la Audiencia: refrigerios,
teléfono, computador, internet, pantalla, Oficina de % de alistamiento logistico de
video beam, apuntador, cdmara de video ., Comunicadora Social| ~ L ’g N 100% | 100%
y o Planeacion la Audiencia Publica
y de fotografia, papeleria, himnos,
banderas, manteles, centros de mesa,
sonido)
6. Registro de asistenci f t Oficina d
egistro ce as!s e~n<:|a en formato cina . ,e Comunicadora Social| # de registros de asistencia 532 600
predisefiado Planeacion
7. Entregar formato de recoleccién de Oficina de
& . » Comunicadora Social| # de formatos entregados 532 600
preguntas a los asistentes Planeacion
. Ent f t luad: | ficina d
8 ,n regariormato e'va tfa O,r a' 0s Oficina . ,e Comunicadora Social| # de formatos entregados 532 600
asistentes de la Audiencia Publica Planeacion
9. Designar moéerafior Falfa conrdinar la Oficina .dle Comunicadora Social # de moderadores 1 1
Audiencia Publica Planeacién
10. Desi int te de sefi 1 ficina d
0. Designar |n‘erp|"e e, ése"as para fa Oficina R ,e Comunicadora Social # de moderadores 1 1
audiencia publica Planeacion
11. Hacer Orden del dia Oficina _d,e Comunicadora Social # orden del dia 1 1
Planeacién
12 Marcar las l5|IIas para |nvl|tadl(?s Oficina ,d,e Comunicadora Social # de sillas marcadas 40 40
especiales, medios de comunicacion. Planeacion
13. Ubicar un sitio con funcionarios de .
QYR para que los asistentes presenten las Oficina de % de cumplimiento de la
u I
.p g P . ” Comunicadora Social| instalacion de la urnay punto | 100% | 100%
quejas o reclamos sobre los servicios de Planeacién )
i de atencion
la entidad.
14. izar | | frigeri ficina d .
Organlza‘r a mesa coln‘ 0s refrigerios, Oficina X ‘e Comunicadora Social # de mesas de atencién 100% | 100%
tintos, aromaticas Planeacion
15. Organizar un punto de informacién al
ingreso de la Audiencia Publica (volantes, Oficina de . . . L,
g_ A R { -, Comunicadora Social| # de puntos de informacién 100% | 100%
afiches, asistencia, entrega de formatos Planeacién
evaluador y de preguntas).
16. Elab ion del modull b d Oficina d
@ or.a<_:|on. ,e rT]O uio web de cina _ ,e Comunicadora Social # de modulos 1 1
participacién ciudadana Planeacion
17. Creacidn del foro virtual para la Oficina de % de implementacion del foro 0% 100%
audiencia publica virtual de rendicién de Planeacién Comunicadora Social —
cuentas # de participantes en el foro 0 0
virtual
18. Transmisién en vivo de la Audiencia Oficina de . . - .
L » Comunicadora Social| # de transmisiones en vivo 1 1
publica por el canal U-stream de Youtube Planeacion
19. Elab | Acta final de la Audienci Oficina d
aborar el A ,a '|na € fa Audlencia cina X ,e Comunicadora Social # de actas 1 1
Publica. Planeacion
Proyecto 4: Evaluacion del Proceso de Rendicién de Cuentas
LINEA | META % PPTO % PPTO
INICIATIVAS/ACCION RESPONSABLE COLABORADOR INDICADOR SEGUIMIENTO PPTO OBSERVACIONES
BASE | 2014 CUMPLIMIENTO EJECUTADO EJECUTADO
1E o -
valuar el proceso de Rendicion de Oficina de Comunicadora Social| # de evaluaciones realizadas 1 1

Cuentas de la vigencia 2014

Planeacion




