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FACULTAD: CIENCIAS_ ECONOMICAS Y EMPRESARIALES

PROGRAMA: CONTADURIA PUBLICA

DEPARTAMENTO DE: CONTADURIA

CURSO: | COMERCIO INTERNACIONAL | CODIGO: 159106

AREA: PROFESIONAL

REQUISITOS: Electiva Profesional | | CORREQUISITO:

CREDITOS: 3 TIPO DE CURSO: | TEORICA

FECHA ULTIMA ACTUALIZACION| 18/08/2018

JUSTIFICACION

En la actualidad el tema de comercio internacional ha venido volviendo a ser de alta
relevancia para entender las tendencias recientes de la globalizacion e integracion en
su aspecto comercial.

En particular, este replanteamiento se refiere a las politicas comerciales en cuanto a
proporcionar instrumentos aptos de paises pequefios en desarrollo para enfrentar el
reto de una insercidon proactiva en el mercado internacional bajo condiciones de
ventajas competitivas construidas por estos mismos.

Lo anterior implica sobre todo un manejo de la politica comercial que busque aplicar
nuevos enfoques e instrumentos de una competitividad cuya caracteristica se plantea
hoy en dia como sistémica. Uno de los topicos de dicha competitividad sistémica es el
enfoque novedoso de cadenas globales de mercancia que se ha desarrollado a partir
de la propuesta inicial de cadena del valor amparada a la competitividad de naciones
de Michael Porter.

El médulo introduce a los estudiantes en el analisis de los temas anteriormente
esbozados para asimilar un conocimiento de los enfoques modernos de politica
comercial tanto en la teoria como en la practica.

OBJETIVO GENERAL

e Conocer y asimilar, de manera reflexiva y aplicada, los fundamentos teorico-
conceptuales e instrumentos de politica del comercio internacional.

e Concientizar al estudiante y capacitarlo en el manejo de la variable del entorno
econdmico para la toma de decisiones gerenciales.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Conocer e interpretar las principales teorias sobre comercio internacional y como
se visualiza en los distintos enfoques la toma de decisiones gerenciales.
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Revisar en forma conceptual, los distintos instrumentos de la politica comercial
clasica.

Fortalecer en los participantes los conocimientos administrativos y gerenciales
pertinentes para implementar con éxito un proceso de internacionalizacion.

Ampliar la vision profesional y la perspectiva empresarial a partir de la comprension
de las tendencias que en el contexto nacional e internacional se aplican en el
comercio internacional.

COMPETENCIAS

Las competencias o habilidades que se refieren a la capacidad de relacionar
informacién especifica, mediante la interpretacion el andlisis y sintesis, y hacer
propuestas especificas que puedan comunicar y argumentar.

Interpretativa: El estudiante estara en la capacidad de comprender las diferentes
lecturas hace referencia a la accion de comprender el sentido de un texto, un
problema, un programa o un grafico. Exige tener conocimientos previos y manejar
técnicas propias de la disciplina.

El estudiante a través de ejercicios de sensibilizacion, textos escritos tendra la
capacidad de comprender el entorno socioecondémico global.

El estudiante reconocerd las implicaciones de los planteamientos socioecondémicos
de actualidad mediante observacién, articulacién y evaluacién de cada uno de sus
componentes, teniendo como herramienta la discusion a partir de los
conocimientos adquiridos.

Sobre el concepto de oportunidades comerciales restringidas, el estudiante tendra
la capacidad para observar los impactos del sistema econémico, politico y cultural
en nuestra situacion latinoamericana y la importancia de la implementacién de
planes de negocios eficientes.

Argumentativa: Hace referencia a la capacidad de reconocer un planteamiento y
la articulaciéon de las razones que dan sustento a una idea, una propuesta, una
tesis, a la solucién de un caso especifico, de un programa, etc.

El estudiante tendra la capacidad de analizar los mercados internacionales, asi
como la evaluacibn de la planeacion estratégica de algunas empresas
representativas de nuestro medio para poder lograr un posicionamiento a nivel
global .

Propositiva, Proyectual:

Los estudiantes a través del ejercicio desarrollado a través del semestre, tendran la
infraestructura del marketing internacional 6ptima, que les permitira realizar como
gjercicio académico, un plan de negocio internacional, cumpliendo con los
requerimientos establecidos que seran de cumplimiento obligatorio por parte de los
participantes.

Personales: Condiciones del educando que le permiten actuar adecuada y
asertivamente en un espacio productivo aportando sus talentos y desarrollando sus
potenciales en el marco de comportamiento social y universalmente aceptados
como son inteligencia emocional, rigurosidad, iniciativa, ética y adaptacion al
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cambio.

Intelectuales: Condiciones cientificas del educando asociadas con atencion,
memoaria, concentracion, solucién de problemas, toma de decisiones y creatividad.

Tecnoldgicas: Capacidad para transformar e innovar elementos tangibles del
entorno (procesos, procedimientos, métodos, aparatos), para encontrar soluciones
practicas y apropiar y transferir tecnologias.

Organizacionales: Capacidad para gestionar recursos e informacion, orientacion
al servicio, aprendizaje a través de la referenciacion de experiencias de otros.

A partir del andlisis de modelos tedricos, el estudiante estara en la capacidad para
asumir una posicién critica referida a su desempefio profesional en un renglén de
la economia, a través de la evaluacion sistematica de las diferentes teorias y
practicas del comercio mundial.

Mediante discusiones de grupo el estudiante socializara su posicién critica frente a
los ejercicios planteados, asumiendo el compromiso de llegar a conclusiones
veraces que se ajusten a un entorno real y que permitan el intercambio de ideas
con profesionales de &reas afines. De esta manera el estudiante afianzara sus
conocimientos y generara una vision objetiva de su futuro como profesional.

UNIDAD 1. INTRODUCCION AL COMERCIO EXTERIOR

HORAS DE HORAS DE TRABAJO
TEMA CONTACTO INDEPENDIENTE DEL

DIRECTO ESTUDIANTE

Teoria y Politica del Comercio

Internacional

Orden Econémico Mundial

Instituciones de comercio exterior y

politica comercial 8 16

Instituciones  transnacionales que

afectan el comercio mundial

Acuerdos Internacionales

Colombia frente al contexto global
HORAS DE HORAS DE TRABAJO

TEMA CONTACTO INDEPENDIENTE DEL

DIRECTO ESTUDIANTE

La eleccibn de los canales de

distribucion y sus intermediarios

El valor de los intermediarios

Principales tipos de canales de 3 16

distribucién a utilizar en el comercio

internacional

Tipos de intermediarios

Comercio internacional a partir de la
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produccién en el extranjero
Canales de distribucién en mercados
en el extranjero

UNIDAD 3. LA OFERTA INTERNACIONAL, FIJACION DEL PRECIO Y FORMAS DE
PAGO

HORAS DE HORAS DE TRABAJO
TEMA CONTACTO INDEPENDIENTE DEL
DIRECTO ESTUDIANTE
La oferta internacional
Fijacion del precio internacional
Medios de pago
Financiacion de operaciones de
; . 12 24
comercio exterior
Modalidades de Crédito
Monedas de Financiacién
Barreras a la exportacion

UNIDAD 4. ESTRATEGIAS DE PROMOCION INTERNACIONAL

HORAS DE HORAS DE TRABAJO
TEMA CONTACTO INDEPENDIENTE DEL
DIRECTO ESTUDIANTE
Consideraciones sobre las politicas
de promocion internacional
Instrumentos para la promociéon de 8 16
exportaciones
Algunas organizaciones de
promocién de comercio internacional
UNIDAD 5. PLAN DE EXPORTACION
HORAS DE HORAS DE TRABAJO
TEMA CONTACTO INDEPENDIENTE DEL
DIRECTO ESTUDIANTE
Estudio de producto
Estudio de mercado
Andlisis de competitividad
Distribucion logistica 12 24
Documentacién y Bloques
comerciales
Incoterms

METODOLOGIA (Debe evidenciarse el empleo de nuevas tecnologias de apoyo a la
ensefianza y al aprendizaje)

Clases magistrales de temas especificos
Discusién de lecturas asignadas

Andlisis de casos

Socializacion de talleres y consultas propuestas
Analisis de video

Trabajo de Campo
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SISTEMA DE EVALUACION

De acuerdo a las disposiciones reglamentarias vigentes de la Universidad de
Pamplona, la asignatura se evalla de la siguiente manera:

Examen escrito: 20%
Quices y trabajos: 15%
Examen escrito 20%
Quices y trabajos: 15%
Examen escrito 20%
Practicas presenciales: 10%

BIBLIOGRAFIA DISPONIBLE EN UNIDAD DE RECURSOS BIBLIOGRAFICOS DE
LA UNIVERSIDAD DE PAMPLONA

BENNETT, P.D. Marketing, International Student Edition, Editorial McGraw-Hill.
CATEORA, Philip. Marketing Internacional. Editorial Mc Graw-Hill.

CZINKOTA, Michael y RONKAINEN, llkka. Marketing Internacional. Editorial
Thomson. Séptima Edicion.

CHACHOLIADES, Miltiades. Economia Internacional. Bogota. Editorial Mc Graw
Hill. Segunda Edicion.

DIEZ DE CASTRO, Distribucién Comercial, Editorial McGraw-Hlill.

GAEDEKE, R.M. Marketing Company, Minnesota.

KHAMBATA, Dara y AJAMI, Riad. Negocios Internacionales. Teoria y Practica. Mc
Milan Publishing Co.

KOTLER, P., and Armstrong Principles of Marketing. Editorial Prentice-Hall.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

KRUGMAN, Paul y Maurice OBSTFELD Economia Internacional: Teoria y Politica.
42 Edicion. Editorial Mc Graw-Hill.

LEDESMA, Carlos. Principios de Comercio Internacional. Buenos Aires. Ediciones
Macchi. Tercera Edicion.

LERMA, K. Alejandro. Comercio Mercadotecnia Internacional, Editorial Thomson.
Rushton, A. And Oxley, J. Handbook of Logistics and Distribution Management,
Kogan.

SALVATARORE, Dominick. Economia Internacional. Bogota. Mc Graw Hill.
Tercera edicion.

TORRES GAYTAN, Ricardo. Teoria del Comercio Internacional. México. Editorial
Siglo XXI. Novena Edicién.

TUGORES QUES, Juan. Economia Internacional, Globalizacién e Integracion
Regional. Editorial Mc Graw Hill. Sexta Edicion.

DIRECCIONES ELECTRONICAS DE APOYO AL CURSO

WWW.proexport.com.co

www.bancoldex.com

WWW.Mmincomercio.gov.co

www.analdex.org

NOTA: EN CADA UNA DE LAS UNIDADES EL DOCENTE DEBERA PROPONER
MINIMO UNA LECTURA EN LENGUA INGLESA Y SU MECANISMO DE CONTROL

NOTA: EN CADA UNIDAD EL DOCENTE DEBE DILIGENCIAR LA ANTERIOR
TABLA
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UNIDAD N 1
NOMBRE DE LA UNIDAD: INTRODUCCION AL COMERCIO EXTERIOR
COMPETENCIAS A DESARROLLAR:
e Interpretativa, argumentativa, propositiva, personal, intelectual y tecnoldgica
CONTENIDOS ACTIVIDAD | HORAS | ACTIVIDADES | HORAS HORAS ESTRATEGIA
ES A CONTA A TRABA | ACOMPAN S DE
DESARROL CTO DESARROLLA JO AMIENTO | EVALUACION
LAR POR | DIRECT R POR EL INDEPE AL QUE
EL @) ESTUDIANTE | NDIENT | TRABAJO | INCLUUYA LA
PROFESOR E INDEPEND | EVALUACION
IENTE DEL
TRABAJO
INDEPENDIEN
TE
Teoria y Politica del | Clase 1 Leer, Opinar, 2 Quiz
Comercio magistral Entender.
Internacional Lecturas.
Orden Econdémico | Clase 2 Leer, Opinar, 4 Taller en clase.
Mundial magistral Entender,
Lecturas. Investigar.
Instituciones de | Clase 2 Leer, Opinar, 4 Investigacion,
comercio exterior y | magistral Entender, Exposiciones
politica comercial Lecturas. Investigar.
Revisién de
trabajos.
Instituciones Clase 1 Leer, Opinar, 2 Investigacion,
transnacionales que | magistral Entender. Exposiciones
afectan el comercio | Lecturas.
mundial
Acuerdos Clase 1 Leer, Opinar, 2 Trabajo
Internacionales magistral Entender, Investigativo
Lecturas. Investigar.
Colombia frente al | Clase 1 Leer, Opinar, 2 Evaluacion
contexto global magistral Entender, escrita
Lecturas. Investigar. individual.
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UNIDAD N 2
NOMBRE DE LA UNIDAD: DECISIONES DE DISTRIBUCION COMERCIAL
COMPETENCIAS A DESARROLLAR:
e Interpretativa, argumentativa, propositiva, personal, intelectual y tecnolégica
CONTENIDOS ACTIVIDAD | HORAS | ACTIVIDADES HORAS HORAS | ESTRATEGIAS
ES A CONTA A TRABAJ | ACOMPA DE
DESARROL CTO DESARROLLAR @) NAMIENT | EVALUACION
LAR POR DIRECT POR EL INDEPE O AL QUE
EL @) ESTUDIANTE | NDIENTE | TRABAJ | INCLUUYA LA
PROFESOR @) EVALUACION
INDEPEN | DEL TRABAJO
DIENTE | INDEPENDIEN
TE
La eleccion de los | Clase 2 Leer, Opinar, 4 Taller en clase.
canales de distribuciéon | magistral Entender.
y sus intermediarios Lecturas.
El valor de los | Clase 1 Leer, Opinar, 2 Taller en clase.
intermediarios magistral Entender,
Lecturas. Investigar.
Principales tipos de | Clase 2 Leer, Opinar, 4 Investigacion,
canales de distribucion | magistral Entender, Exposiciones.
a utilizar en el comercio | Lecturas. Investigar.
internacional Revision de
trabajos.
Tipos de intermediarios | Clase 2 Leer, Opinar, 4 Trabajo
Comercio internacional | magistral Entender, Investigativo.
a partir de la | Lecturas. Investigar.
produccion en el | Revision de
extranjero trabajos.
Canales de distribucion | Clase 1 Leer, Opinar, 2 Taller practico.
en mercados en el | magistral Entender,
extranjero Lecturas. Investigar.
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UNIDAD N 3

NOMBRE DE LA UNIDAD:

PAGO

LA OFERTA INTERNACIONAL, FIJACION DEL PRECIO Y FORMAS DE

COMPETENCIAS A DESARROLLAR:
e Interpretativa, argumentativa, propositiva, personal, intelectual y tecnolégica

CONTENIDOS ACTIVIDAD | HORAS | ACTIVIDADES | HORAS | HORAS | ESTRATEGIA
ES A CONTA A TRABAJ | ACOMPA S DE
DESARROL CTO DESARROLLA @) NAMIEN | EVALUACION
LAR POR | DIRECT R POR EL INDEPE TO AL QUE
EL O ESTUDIANTE | NDIENT | TRABAJ | INCLUUYA LA
PROFESOR E @) EVALUACION
INDEPEN DEL
DIENTE TRABAJO
INDEPENDIEN
TE
La oferta Clase 1 Leer, Opinar, 2 Andlisis de
internacional magistral Entender. caso.
Lecturas.
Fijacion del precio Clase 2 Leer, Opinar, 4 Taller en clase.
internacional magistral Entender,
Lecturas. Investigar.
Medios de pago Clase 2 Leer, Opinar, 4 Investigacion,
magistral Entender, Exposiciones.
Lecturas. Investigar.
Revision de
trabajos.
Financiacion de Clase 2 Leer, Opinar, 4 Investigacion,
operaciones de magistral Entender. Exposiciones
comercio exterior Lecturas.
Modalidades de Clase 2 Leer, Opinar, 4 Trabajo
Crédito magistral Entender, Investigativo
Lecturas. Investigar.
Monedas de Clase 1 Leer, Opinar, 2 Evaluacion
Financiacién magistral Entender, escrita
Lecturas. Investigar. individual.
Barreras a la Clase 2 Leer, Opinar, 4 Evaluacién
exportacion magistral Entender, escrita
Lecturas. Investigar. individual.
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UNIDAD N 4

NOMBRE DE LA UNIDAD:

ESTRATEGIAS DE PROMOCION INTERNACIONAL

COMPETENCIAS A DESARROLLAR:
e Interpretativa, argumentativa, propositiva, personal, intelectual y tecnolégica

CONTENIDOS ACTIVIDAD | HORAS | ACTIVIDADES HORAS HORAS | ESTRATEGI
ES A CONTA A TRABAJ | ACOMPA AS DE
DESARROL CTO DESARROLLAR O NAMIENT | EVALUACI
LAR POR DIRECT POR EL INDEPE O AL ON QUE
EL @) ESTUDIANTE | NDIENTE | TRABAJ | INCLUUYA
PROFESOR 0] LA
INDEPEN | EVALUACI
DIENTE ON DEL
TRABAJO
INDEPENDI
ENTE
Consideraciones Clase 2 Leer, Opinar, 4 Andlisis de
sobre las politicas de | magistral Entender. caso.
promocioén Lecturas.
internacional
Instrumentos para la | Clase 3 Leer, Opinar, 6 Casos.
promocioén de | magistral Entender, Taller en
exportaciones Lecturas. Investigar. clase.
Algunas Clase 3 Leer, Opinar, 6 Investigacion
organizaciones de magistral Entender, ,
promocién de Lecturas. Investigar. Exposicione
comercio internacional | Revision de S.
trabajos.
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UNIDAD N 5
NOMBRE DE LA UNIDAD: PLAN DE EXPORTACION
COMPETENCIAS A DESARROLLAR:
e Interpretativa, argumentativa, propositiva, personal, intelectual y tecnologica
CONTENIDOS ACTIVIDAD | HORAS | ACTIVIDADES A | HORAS HORAS | ESTRATE
ES A CONTA | DESARROLLAR | TRABAJ | ACOMPA | GIAS DE
DESARROL CTO POR EL @) NAMIENT | EVALUAC
LAR POR DIRECT ESTUDIANTE | INDEPEN O AL ION QUE
EL 0] DIENTE | TRABAJ | INCLUUY
PROFESOR (@) A LA
INDEPEN | EVALUAC
DIENTE ION DEL
TRABAJO
INDEPEN
DIENTE
Estudio de producto Clase 2 Leer, Opinar, 4 Andlisis de
magistral Entender. casos.
Lecturas.
Estudio de mercado | Clase 2 Leer, Opinar, 4 Casos.
magistral Entender, Taller en
Lecturas. Investigar. clase.
Analisis de | Clase 2 Leer, Opinar, 4 Investigaci
competitividad magistral Entender, on.
Lecturas. Investigar. Andlisis de
Revisién de riesgo
trabajos. pais.
Distribucion logistica | Clase 2 Leer, Opinar, 4 Andlisis de
magistral Entender, casos.
Lecturas. Investigar. Trabajo
Revision de investigativ
trabajos. 0.
Documentacion y | Clase 2 Leer, Opinar, 4 Investigaci
Blogues comerciales | magistral Entender, on. Taller
Lecturas. Investigar. en clase.
Revision de
trabajos.
Incoterms Clase 2 Leer, Opinar, 4 Quiz.
magistral Entender.
Lecturas.




