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FECHA ULTIMA ACTUALIZACION:

JUSTIFICACION

procesos de desarrollo.

La competitividad no se fundamenta sélo en las ventajas comparativas naturales sino
en la iniciativa y creatividad de un pueblo y en la capacidad de su empresariado para
adelantar negocios, de manera rentable, dentro y allende de sus fronteras.

Las ventajas competitivas se crean, no se decretan ni se heredan. Es en las empresas
y por los empresarios que el pais ha de desarrollarse. Es entonces el trabajo de las
naciones, hecho productivo en las organizaciones, el motor fundamental de los

OBJETIVO GENERAL

los negocios internacionales.

Fortalecer la formacion integral de los estudiantes de educacién superior que
pertenecen a programas profesionales, tecnolégicos y técnicos, diferentes a
Comercio Exterior, Negocios Internacionales o afines, para internacionalizar y
orientar la educacién hacia la actividad empresarial con vocacion exportadora. Es
decir, fomentar el espiritu emprendedor y concretar esa vocacién emprendedora a

OBJETIVOS ESPECIFICOS

validos de exportaciones.

Despertar y promover el interés por las exportaciones en los jovenes universitarios.
Proveer los marcos conceptuales y las herramientas para desarrollar proyectos




_ ) Cadigo FGA-23 v.03
Contenidos Programéticos Programas de

Pregrado

Pagina 2de7

COMPETENCIAS

PROFESIONALES

El estudiante estara capacitado para identificar y analizar las ventajas de participar
en el mercado mundial, para el pais y para el exportador individual.

Tendré capacidad para conocer el marco institucional del comercio en el ambito
nacional e internacional.

Tendré capacidad para identificar las oportunidades que le brindan los diferentes
tratados y acuerdos bilaterales y multilaterales del comercio internacional.

UNIDAD 1. TENDENCIAS GLOBALES
HORAS DE HORAS DE TRABAJO

CONTACTO INDEPENDIENTE DEL
DIRECTO ESTUDIANTE

o Conceptos béasicos.

o ldentidad macroeconémica
basica.

o Balanza de Pagos.

o Financiacion de la Balanza de
Pagos.

o Modelos basicos del Comercio
Internacional.

o Modelo Ricardiano.

o Modelo de los Factores
Especificos.

o Modelo Heckscher — Ohlin.

o Modelo Estandar del
Comercio.

o Modelo de Sustitucion de
Importaciones.

o Tendencias del Comercio
internacional.

o Tasa de Crecimiento de las
exportaciones.

o Principales  corredores de
Comercio en América Latina.
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UNIDAD 2. GLOBALIZACION
HORAS DE HORAS DE TRABAJO

CONTACTO INDEPENDIENTE DEL
DIRECTO ESTUDIANTE

¢ Qué es Globalizacion?
Antecedentes

Efectos de la Globalizacion
Politicos

Mercados de Capital
Mercado de Trabajo
Produccion

Politica Monetaria.

Medio Ambiente.

Equidad y Pobreza.

¢ Qué tan globalizado estamos?
indices de Globalizacion.
¢Es buena o mala la
globalizacion?

O O O O OO OO0 O0OO0O OO O0OOo

UNIDAD 3. GLOBALIZACION Y REGIONALIZACION
HORAS DE HORAS DE TRABAJO
TEMA CONTACTO INDEPENDIENTE DEL
DIRECTO ESTUDIANTE
o Conceptos.
o Tendencias actuales.
o Politicas que regulan el
movimiento comercial.
o De bienes y Servicios. 8 16
o De capitales.
o De Conocimientos y
tecnologia.
o Bloques Comerciales.
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UNIDAD 4. ACCESO PREFERENCIAL Y ACUERDOS COMERCIALES DE
COLOMBIA
HORAS DE HORAS DE TRABAJO
CONTACTO  INDEPENDIENTE DEL

DIRECTO ESTUDIANTE

Colombia ante el mundo.
Concesiones unilaterales.
Acuerdos bilaterales.
Acuerdos de Integracion.
Acuerdos multilaterales.
Efectos de los acuerdos en las
importaciones y exportaciones
del pais.

O O O O O O

UNIDAD 5. INSTITUCIONES DEL COMERCIO MUNDIAL

HORAS DE AOIRAS bl
CONTACTO URslEe
DIRECTO INDEPENDIENTE
DEL ESTUDIANTE
o Instituciones Globales:
reguladoras y financieras.
o Instituciones Locales:

reguladoras y financieras.
o Evolucion 'y andlisis del
comercio exterior colombiano

UNIDAD 6. MERCADEO INTERNACIONAL
HORAS DE
HORAS DE TRABAJO
INDEPENDIENTE

DEL ESTUDIANTE

CONTACTO
DIRECTO

o Negocios internacionales,
marco general.

o El mercadeo internacional.

o Gerencia de negocios
internacionales.

o Movimientos de conocimiento, 8 16
ciencia, tecnologia y
comunicaciones.

o Finanzas internacionales.

o El plan de exportacion.
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METODOLOGIA

(@]
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Las horas de acompafiamiento directo de los cursos se realizardn de manera
presencial. Durante el desarrollo de la tematica se aplicara actividades como:

Método expositivo

Método expositivo mixto

Método aprendizaje basado en problemas

Métodos de casos

Métodos de proyectos.

Presentacion y solucion de casos.

Ejercicio de simulacion computarizada de toma de decisiones.

SISTEMA DE EVALUACION

Segun reglamentacion vigente Universidad de Pamplona:

De tipo cuantitativo. 1°, 2° y 3° Parciales programados por la Universidad para
medir el cambio en el aprendizaje. De tipo cualitativo: Se evaluara el interés y la
disposicion para trabajar en equipo.

Ejercicios, investigaciones y quices.

De acuerdo a las disposiciones reglamentarias vigentes de la Universidad de
Pamplona.

1. Primer parcial

1.1. Evaluacion Escrita 20%

1.2. Quices, trabajos 15%
2. Segundo parcial

2.1 Evaluacion Escrita 20%

2.2 Quices, trabajos 15%
3. Tercer parcial

3.1 Evaluacion Escrita 20%

3.2 Quices, trabajos 15%
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DIRECCIONES ELECTRONICAS DE APOYO AL CURSO

Bases de datos institucionales: www.unipamplona.edu.co
https://unipamplona.basesdedatosezproxy.com/menu

ALFAOMEGA
GALE

GESTION HUMANA
MCGRAW HILL
MULTILEGIS
OXFORD JOURNALS
PEARSON

SAGE JOURNALS
SCIENCEDIRECT
SCIVERSE SCOPUS
SPRINGERLINK

NOTA: EN CADA UNA DE LAS UNIDADES EL DOCENTE DEBERA
PROPONER MINIMO UNA LECTURA EN LENGUA INGLESA Y SU
MECANISMO DE CONTROL


http://www.unipamplona.edu.co/

